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Das Problem prisentiert sich in
mannigfachen Schattierungen:

- Ein Unternehmen hat fiir ein
neues Produkt eine Kampagne
lanciert. Das Bildmaterial ent-
hilt Fotografien eines Foto-
modells. Kann das Bildmaterial
noch Jahre spiter verwendet
werden?

- Ein Zeitungsverlag will fiir eines
seiner Presseerzeugnisse eine
Inseratekampagne lancieren, in
der beriihmte Personlichkeiten
aus Politik und Wirtschaft beim
Lesen dieses Magazins abgebil-
det sind. Ist das erlaubt?

- Eine Kosmetikfirma will unter
der Bezeichnung ”Elisabeth
Taylor” eine neue Kosmetiklinie
auf den Markt bringen. Ist das
zuldssig?

- Fin Reinigungsmittel-Herstel-
ler preist einen Allzweckreini-
ger unter Darstellung des be-
kannten ”Superman” an. Darfer
das?

~ Problemschau:
~ Worum geht es?

Der Grundsatz

Es geht um die immer wieder
auftauchende Frage, ob Namen,
Bilder von Personen bzw. Kenn-
zeichen oder (Werbe-) Figuren
Dritter zu Werbezwecken verwen-
det werden diirfen. Als Grundsatz
gilt, dass die kommerzielle Ver-
wendung von Namen, Personen-
bildnissen, Kennzeichen und
Figuren Dritter ohne Zustim-
mung der Berechtigten allemal
nicht erlaubt ist. Dieser Grund-
satz gilt uneingeschridnkt im
Bereich der Werbung. Fiir die
Presse gelten fiir die Berichter-
stattung - also fiir den redaktionel-
len Bereich ~ zum Teil andere,
abweichende Grundsitze. Das
liegt darin begriindet, dass die
Presse eine besondere Aufgabe
zu erflillen hat, weshalb bei
Presseveroffentlichungen den be-
sonderen Verhiltnissen und dem
Interesse der Presse, unter Um-
stinden auch tiiber die persOnli-
chen Verhiltnisse Einzelner zu
berichten, Rechnung zu tragen ist.



hutz er Pe hkeits -
as Personlichkeitsrecht

I. Die gesetzliche Grundlage

Diese befindet sich in Art.28 ff
des Schweizerischen Zivilgesetz-
buches. Diese Bestimmungen
wurden nach einer Revision auf
den 1. Juli 1985 in Kraft gesetzt.
Was brachte die Revision? Gegen-
iiber frither einem Gesetzesartikel
umfasst die gesetzliche Grundlage
heute zwoOlf Artikel. Diese bilden
inhaltlich weitgehend eine Kodi-
fizierung der von der Praxis in
jahrzehntelanger Rechtsprechung
entwickelten Grundsitze. So ge-
sehen beinhalten die Bestim-
mungen nicht neues Recht, son-
dern eine Fortentwicklung der
bisherigen Praxis. Man wird sich
daher zu Recht fragen, was die
Revision an Neuem gebracht hat.

2. Was ist geschiitz¢s

Die Personlichkeit umschliesst
alle physischen, psychischen, mo-
ralischen und sozialen Werte, die
einer Person kraft ihrer Existenz
zukommen. Das PersOnlichkeits-
recht ist ein ungeschriebenes, ver-
fassungsmissig garantiertes Frei-
heitsrecht. Das Rechtsgut “Per-
sonlichkeit” ldsst sich in einzelne
personliche Giiter aufteilen. Man
spricht daher von den Personlich-
keitsrechten und meint etwa das
Recht auf Leben, das Recht auf
korperliche und geistige Integri-
tiat, die Ehre, das Recht am eige-

Neu ist das Gegendarstellungs-
recht. Das Institut war zwar in
einigen Kantonen bereits bekannt
und auch praktiziert worden. Da
es aber auf kantonalem (Prozess-)
Recht beruhte, wurde es nicht ein-
heitlich gehandhabt. Mit der Revi-
sion ist nunmehr das Gegendar-
stellungsrecht auf eidgenossischer
Ebene vereinheitlicht und ab-
schliessend geregelt worden.

Seit Inkrafttreten der Gesetzes-
novelle sind nun drei Jahre ver-
strichen; namentlich zum Gegen-
darstellungsrecht sind bereits
einige Entscheidungen, auch auf
hochstrichterlicher Ebene, er-
gangen.

die Personlichkeit.

nen Bild, das Recht an der eigenen
Stimme, das Namensrecht.

Die Personlichkeit bzw. die Per-
sonlichkeitsrechte stehen unter
dem Schutz des Privat- und Straf-
rechtes. (Das Strafrecht enthilt
Bestimmungen zum Schutz von
Leib und Leben, zum Schutz der
Ehre, des Kredites und der
Geheimsphire). Die folgenden
Ausfiihrungen werden sich aus-
schliesslich dem privatrechtlichen
Schutz der Personlichkeit zuwen-
den.

3. Wer steht unter dem Schutz des
Personlichikeitsrechtes

a) Natiirliche Personen:
Der Mensch

Der Personlichkeitsschutz kommt
der natiirlichen Person, dem Men-
schen zu. Der Schutz beginnt mit
der Geburt und endet grundsitz-
lich mit dem Tod. Meinung ist,
dass die Anspriiche aus Person-
lichkeitsrecht hochstpersonlicher
Natur sind und grundséitzlich
nicht vererblich und auch nicht
Ubertragbar sind. Nur die ver-
mogensrechtlichen  Anspriiche
(Schadenersatz- und Genugtu-
ungsanspriiche, Anspruch auf Ge-
winnherausgabe) sind iibertragbar
und vererblich. Das Bundesgericht
hat diesen Grundsatz insoweit ge-
lockert, als es auch den Angehori-
gen eines in seiner Personlichkeit
Verletzten Anspriiche aus Person-
lichkeitsrecht zugebilligt hat. Es
gibt Verletzungen, welche auch
die Angehorigen eines Verstorbe-
nen beeintriachtigen. Daher kann
der Personlichkeitsschutz auch
nach dem Tod des Verletzten von
Angehorigen gewahrt werden, in-
dem sie sich auf ihr eigenes Per-
sOnlichkeitsrecht berufen, das
auch Pietitsgefiihle umfassen
kann.

b) Juristische Personen (Verein,
Stiftungen,  Aktiengesellschaften
usw. sowie die Personengesellschaf-
ten: Kollektiv- und Kommanditge-
sellschaften)

Sie geniessen ebenfalls den Per-
sonlichkeitsschutz  hinsichtlich
der Personlichkeitsgiiter, derer sie
teilhaftig sein kOnnen, nicht
jedoch mit Bezug auf die Person-
lichkeitsgiiter, die einer juristi-
schen Person im Gegensatz zur
natiirlichen Person fehlen, wie
z. B. die korperliche Integritét, das
Recht am eigenen Bild.

Nicht rechtsfihige Personen-
verbindungen (z. B. einfache Ge-
sellschaft, eine Versammlung)
sind als solche nicht geschiitzt
und daher auch nicht klageberech-
tigt, jedoch das einzelne Mitglied
oder alle Mitglieder.




4. Wann kann der Personlichkeitsschutz
angerufen werden:
Die Personlichkeitsverietzung

Der Schutz der Personlichkeit
steht jedermann zu, der in seiner
Personlichkeit widerrechtlich ver-
letzt ist. Daraus folgt:

- dass alle Personen in ihrer Per-
sonlichkeit geschiitzt sind.

- dass jede Verletzung der Person-
lichtkeit grundsatzlich als wider-
rechtlich gilt.

Eine Personlichkeitsverletzung
oder Verletzung in den personli-
chen Verhiltnissen liegt dann vor,
wenn jemand in den oben um-
schriebenen  PersOnlichkeitsgii-
tern (Ziff. I 2) beeintrichtigt wird.

Fine Personlichkeitsverletzung
gibt dem Betroffenen nur Anspri-
che, wenn die Personlichkeitsver-
letzung widerrechtlich ist. Wider-
rechtlichkeit bedeutet nach der
Rechtsprechung des Bundesge-
richtes: Verstoss gegen geschrie-
bene oder ungeschriebene Gebote
oder Verbote der Rechtsordnung,
die dem Schutz des verletzten
Rechtsgutes dienen. Es kommen

nicht nur in Gesetzen oder in
anderen Erlassen aufgestellte,
sondern auch ungeschriebene
Normen in Betracht. So ist bei-
spielsweise das Urheberperson-
lichkeitsrecht ein “ungeschriebe-
nes” Personlichkeitsrecht, das
dem Urheber unter anderem An-
spruch auf Namensnennung, auf
Schutz seines Werkes vor Ver-
stimmelung usw. gibt.

Das Gesetz geht davon aus, dass
alle Verletzungen der Personlich-
keit widerrechtlich sind und z&hlt
drei Rechtfertigungsgriinde auf,
niamlich:

- Einwilligung des Verletzten
(z. B. Einwilligung des Patienten
bei chirurgischen Eingriffen)

- Uberwiegendes, privates oder
Offentliches Interesse (spielt vor
allem im Bereich der Presse eine
grosse Rolle)

- Gesetz (zu denken ist an die
Fille von Notwehr und Not-
stand).

5. Gegen wen kann der Personlichkeitsschutz
geltend gemacht werden

Der Verletzte kann gegen jeden,
der an der Verletzung mitwirkt,
vorgehen. Im Falle einer PersOn-
lichkeitsverletzung duch ein In-
serat ware es theoretisch moglich,
neben dem Inserenten auch die
fiir die Werbung verantwortliche
Werbeagentur einzuklagen.

Der Verletzer kann eine natiirli-
che oder juristische Person sein.
Nicht erforderlich ist, dass die
Verletzung schuldhaft begangen
wurde.



L. Besonderheiten fiir die Presse

i. Der Auftrag der Presse

Bei Personlichkeitsverletzungen
durch die Presse ist bei Anwen-
dung des Personlichkeitsschutzes
”den besonderen Verhiltnissen
der Presse Rechnung zu tragen”.
Nach der Umschreibung des Bun-
desgerichtes besteht die Aufgabe
der Presse darin, "dem Leser
bestimmte, die Allgemeinheit
interessierende Tatsachen zur
Kenntnis zu bringen, ihn iiber
politische, 0konomische, wissen-
schaftliche, literarische und
kiinstlerische Ereignisse aller Art
zu orientieren, Uiber Fragen von
allgemeinem Interesse einen
offentlichen Meinungsaustausch
Zu provozieren, in irgendeiner
Richtung auf die praktische Lo-
sung eines die Offentlichkeit be-
schiftigenden Problemes hinzu-
wirken, liber die Staatsverwaltung
und insbesondere iiber die Ver-
wendung der offentlichen Gelder
Aufschluss zu verlangen, allféllige
Missbrduche im Gemeinwesen
aufzudecken”.

Ist ein Eingriff durch die Presse
zu beurteilen, so hat daher der
Richter den besonderen Verhilt-

nissen und dem Interesse der
Presse, im Rahmen ihres besonde-
ren Auftrages auch {iber die per-
sonlichen Verhiltnisse Einzelner
zu berichten, gegeniiber dem Inte-
resse der Einzelnen, nicht Gegen-
stand von Pressepublikationen zu
sein, Rechnung zu tragen.

Daraus geht hervor, dass fiir die
Medien nicht eigentlich ein
Sonderrecht gilt, sondern eine
Konkretisierung des Rechtferti-
gungsgrundes der Wahrung “iiber-
wiegender oOffentlicher Interes-
sen”. Anlédsslich der Revision des
Personlichkeitsrechtes wurde
trotz eines entsprechenden Kom-
missionsvorschlages bewusst dar-
auf verzichtet, fiir die Medien
einen speziellen Rechtfertigungs-
tatbestand vorzusehen. Das will
aber nicht heissen, dass sich die
Massenmedien mit Riicksicht auf
ihren anerkannten Auftrag gegen-
tiber der Offentlichkeit auf einen
umfassenden  Rechtfertigungs-

grund berufen konnen, der auch
den Intim- und Privatbereich des
einzelnen Biirgers einschliessen
wiirde.

2. Die menschlichen Lebensbereiche
als Abgrenzungskriterium

Im Zusammenhang mit der Beur-
teilung der Berichterstattung und
Bildveriffentlichung werden drei
Teilgebiete des menschlichen
Lebensbereiches unterschieden,
ndmlich:

- der Geheim- oder Intimbereich

- der Privatbereich

- der Gemein- oder Offentlich-
keitsbereich

Die Geheim- oder Intimsphdre um-
fasst Tatsachen und Lebensvor-
ginge, die der Kenntnis aller
andern Leute entzogen sein sol-
len, mit Ausnahme jener Perso-
nen, denen diese Tatsachen be-
sonders anvertraut wurden.

Zur Privatsphdre gehort der
tibrige Bereich des Privatlebens;
Es sind ihr also all jene Lebens-
dusserungen zuzurechnen, die der
Einzelne mit einem begrenzten,
ihm relativ nahe verbundenen
Personenkreis teilen will, so mit
Angehorigen, Freunden und Be-
kannten, jedoch nur mit diesen.
Was sich in diesem Kreis abspielt,
ist zwar nicht geheim, da es von
einer grosseren Anzahl von Per-
sonen wahrgenommen werden
kann. Gleich wie im Geheimbe-
reich handelt es sich aber um

Lebenserscheinungen, die nicht
dazu bestimmt sind, einer breite-
ren Offentlichkeit zuginglich
gemacht zu werden, weil die be-
treffende Person fiir sich bleiben
und in keiner Weise offentlich
bekannt werden will.

Die Unterscheidung verschie-
dener Lebenskreise ist zweck-
missig, weil sie die Abgrenzung
des rechtlich geschiitzten Berei-
ches der PersOnlichkeit erlaubt:
Die Privatsphire gehort zusam-
men mit der Geheimsphire zum
rechtlich geschiitzten Personlich-
keitsbereich. Wihrenddem die in
den Gemein- oder Offentlichkeits-
bereich fallenden Tatsachen von
jedermann nicht nur ohne weite-
res wahrgenommen, sondern
grundsétzlich auch weiterverbrei-
tet werden diirfen, geniessen die
zur Privatsphédre gehorenden Tat-
sachen mindestens den Schutz
vor 6ffentlicher Bekanntmachung;
sie diirfen nur im engeren Lebens-
kreis des Privatbereichs Drittper-
sonen zur Kenntnis gebracht
werden, dies im Unterschied zu
den in die Geheimsphire fallen-
den Lebensidusserungen, die tiber-
haupt nicht weiterverbreitet wer-
den diirfen.



3. Bildpublikationen

Im Zusammenhang mit Bildpubli-
kationen ist haufig auch der Be-
griff der "Person der Zeitgeschich-
te” anzutreffen. Man unterschei-
det dabei zwischen ”absoluten”
und “relativen” Personen der Zeit-
geschichte.

~ Absolut zeitgeschichtliche Perso-
nen sind z. B. Sportler, Politiker
und Kiinstler, also Personen der
Offentlichkeit. Es handelt sich
um Personen, die aufgrund ihres
Berufes oder Amtes, ihrer Funk-
tionen oder Leistungen im Ram-
penlicht der Offentlichkeit ste-
hen. In bezug auf sie gilt, dass
sie sich leichter die Publikatio-
nen von Fotoaufnahmen gefal-
len lassen miissen als andere
Personen. Aber auch gegeniiber
diesen Personen herrscht nicht
etwa absolute Freiheit, sondern
es ist abzuwiégen zwischen dem
Schutzanspruch des Betroffe-
nen auf ein Privatleben und dem
Interesse der Offentlichkeit an
der Publikation eines Sachver-
haltes aus seinem Privatleben.

- Relative Personen der Zeitge-
schichte sind Personen, die
durch ein bestimmtes Ere1gms
das Interesse der Offentlichkeit

auf sich ziehen, sei es z.B. im
Zusammenhang mit einem Un-
fall oder mit einem Verbrechen
(z. B. der Flieger Mathias Rust).
Sowohl die Person als auch das
Bildnis miissen im Zeitpunkt
der Publikation der Zeitge-
schichte angehoOren. Es muss
allerdings ein ausreichendes
sachliches Interesse der Offent-
lichkeit am Ereignis und an der
Bildpublikation vorhanden sein.
Das traf auf die Abbildung des
Leichnams eines berithmten
Politikers, der Selbstmord ver-
iibt hatte, nicht zu. Es besteht
kein sachliches Interesse der
Offentlichkeit, intimste Szenen
aus dem Leben eines Menschen
(und dazu gehort auch eine
Sterbensszene) zu verdffentli-
chen.

Aufnahmen von Personen sind
- unabhéingig von ihrer zeitge-
schichtlichen Bedeutung - dann
rechtmissig, wenn die aufge-
nommenen Personen nicht
identifizierbar, also nicht als
bestimmte Individualpersonen,
sondern als Teil der dargestell-
ten Offentlichkeit, gleichsam als
”Beiwerk” erscheinen.

Diese Besonderheiten gelten fiir
die Medien, nicht aber fiir die
Werbung.

. III. Der Rechtsschutz
Dle Klagearten. Art.28 a ZGB

A. Kiagen im ordentlichen Verfahren

1. Die Klage auf Feststellung und Urteilspublikation

Mit der Feststellungsklage kann
der Verletzte die Feststellung der
Widerrechtlichkeit einer Verlet-
zung verlangen. Der Anspruch auf
Feststellung ist dann von Bedeu-
tung, wenn die eigentliche Verlet-
zung der Personlichkeit nicht
mehr beseitigt werden kann, weil
sie bereits abgeschlossen ist, es
aber darum geht, die daraus resul-
tierenden und noch weiter andau-
ernden Storungen zu beenden.

Die gerichtliche Feststellung,
verbunden etwa mit der Publi-
kation des Urteils oder einer
anderen Form der Berichtigung
(Mitteilung an Dritte) soll den sto-
renden Auswirkungen einer abge-
schlossenen, sich aber trotzdem
weiterhin stérend auswirkenden
Personlichkeitsverletzung ein En-
de setzen.

Im Gegensatz zur Beseitigungs-
klage ist die Feststellungsklage nur
dann moglich, wenn die Verlet-
zungshandlung abgeschlossen ist,
sich aber trotzdem weiterhin nega-
tiv auswirkt.

Das Bundesgericht hat die Urteils-
verOffentlichung bei Personlich-
keitsverletzungen durch Pres-
sedusserungen nicht mehr als
besondere Art der Genugtuung,
sondern als Mittel zur Beseitigung
des Storungszustandes, der durch
die verletzende Publikation ge-
schaffen wurde, bezeichnet.

Interessant ist dabei insbeson-
dere, dass das Bundesgericht den
Anspruch auf Feststellung auch
dann bejaht, wenn seit der bean-
standeten Personlichkeitsverlet-
zung einige Zeit verstrichen ist. Das
Feststellungsinteresse ist v. a. bei
Personlichkeitsverletzungen
durch die Druckerpresse gegeben,
weil die Existenz des Presseer-
zeugnisses die Gefahr schafft,
dass Dritte spater immer wieder
aufs neue von den verletzenden
Ausserungen Kenntnis erhalten
konnten.

Kurz und biindig umschreibt
das Bundesgericht die Situation
wie folgt: ”Das Beseitigungsinte-
resse mag durch den Zeitablauf
geringer geworden sein. Wegge-
fallen ist es jedoch nicht”.




2. Die Unterlassungsklage

Wird eine Person von einer Sto-
rung bedroht, kann sie auf Unter-
lassung der drohenden Verletzung
klagen. Der Bedrohte kann vom
Richter verlangen, dass dieser den
moglichen Urheber der Verlet-
zung unter Androhung strafrecht-
licher Sanktionen (Art. 292 StGB)
dazu anhilt, die drohende Verlet-
zung zu unterlassen. Der Kliger
hat ein schutzwiirdiges Interesse
nachzuweisen und darzulegen,
dass eine ernsthafte Gefahr un-
mittelbar droht. Das Ziircher
Obergericht hat im Fall einer Ver-

3. Die Beseitigungsklage

Diese setzt voraus, dass eine Ver-
letzung besteht bzw. die Stérung
noch andauert. Der Verletzte kann
mit der Beseitigungsklage bean-
tragen, dass die bestehende Verlet-
zung beseitigt werde. Die Klage
setzt somit voraus, dass die Verlet-
zung einen Storungszustand ge-
schaffen hat, der noch andauert

4. Die reparatorischen Klagen

Es handelt sich durchwegs um
Klagen, mit welchen der durch ei-
ne Personlichkeitsverletzung erlit-
tene materielle oder immaterielle
Schaden durch Geldzahlung aus-
geglichen werden soll. Die Klagen
konnen Schadenersatz, Genug-
tuung oder die Gewinnherausga-
be zum Gegenstand haben. Zu
erwiahnen ist, dass diese Klagen
im Gegensatz zu den bereits ge-

letzung durch einen Fernsehfilm
entschieden, dass der Unterlas-
sungsanspruch allerdings nicht
Anspruch auf Vorvisionierung ei-
nes (moglicherweise) verletzen-
den Fernsehfilms gibt. Der Klager
hatte im Prozess neben dem vor-
iibergehenden Sendeverbot fiir
den beanstandeten Fernsehfilm
eine Vorvisionierung verlangt.
Das Gericht war jedoch der Mei-
nung, dass das Gesetz einen An-
spruch auf Vorvisionierung nicht
gewihrt.

und behoben werden kann (z. B.
durch Beschlagnahme eines per-
sonlichkeitsverletzenden Drucke-
reierzeugnisses, Entfernung eines
verletzenden Plakates, Riickzug
eines Buches, Vernichtung eines
Fotos bzw. des Negativs und allfal-
lig schon hergestellter Kopien).

nannten Personlichkeitsklagen,
bei denen das Vorliegen einer wi-
derrechtlichen Verletzung geniigt,
zusétzlich ein Verschulden auf sei-
ten des Verletzers voraussetzen.
Die Gewinnherausgabe wird vor
allem da verlangt werden, wo der
Verletzer mit der Verletzungs-
handlung einen Gewinn erzielt
hat, der hoher ist als der Schaden,
den der Betroffene erlitten hat.

B. Vorsorgliche Massnahmen

Vorsorgliche Massnahmen zielen
auf einen vorldufigen “einstweili-
gen” Rechtsschutz. Sie kOnnen so-
wohl vor Einleitung eines Prozes-
ses zur Abwehr einer drohenden
Verletzung als auch nach Einlei-
tung einer Klage fiir die Dauer des
Prozesses verlangt werden.

Wer die Anordnung einer vor-
sorglichen Massnahme verlangt,
muss glaubhaft machen, dass er
Opfer einer widerrechtlichen Ver-
letzung ist oder sein wird (Art. 28 ¢
Abs. 1ZGB). Nicht erforderlich ist
der volle Beweis der Verletzung
und ihrer Widerrechtlichkeit; es
geniigt ein Glaubhaftmachen. Im
weiteren muss dem Gesuchsteller
ein nicht leicht wiedergutzuma-
chender Nachteil drohen.

Der Richter kann die Verlet-
zung vorsorglich verbieten oder
beseitigen lassen oder die zur Si-
cherung der Beweise notwendigen
Massnahmen anordnen.

Fir die Medien gilt eine Spezial-
regelung: ”Eine Verletzung durch
periodisch erscheinende Medien
kann der Richter jedoch nur dann
vorsorglich verbieten oder beseiti-
gen, wenn sie einen besonders
schweren Nachteil verursachen
kann, offensichtlich kein Rechtferti-
gungsgrund vorliegt und die Mass-
nahme nicht unverhdltnismdssig
erscheint”.

Die Anordnung von vorsorgli-
chen Massnahmen konnte fiir die
Medien zu einer Art von Vorzen-
sur fithren. Das wiirde die Freiheit
der Medien zu stark einschrianken
und sie auch ernsthaft bedrohen.
Aus diesem Grund konnen vor-
sorgliche Massnahmen gegen pe-
riodisch erscheinende Medien nur
unter erschwerten Vorausset-
zungen durchgesetzt werden. Das
ist auch deshalb gerechtfertigt,
weil man gegeniiber den Medien
das Gegendarstellungsrecht hat.




€. Das Gegendarstellungsrecht
(Art. 28 g = | ZGB)

1. Grundsatz und Anwendungsbereich des Gegendarstellungsrechts

Das Gegendarstellungsrecht ist
nur gegeniiber periodisch erschei-
nenden Medien gegeben.

Grundgedanke ist, dass die Ge-
gendarstellung erméglichen soll,
die Personen, die von einer bean-
standeten Ausserung Kenntnis er-
hielten, auf dem gleichen Weg zu
erreichen.

Mit Periodizitdt ist bloss die des
verwendeten Verbreitungsmedi-
ums gemeint (z. B. Tageszeitun-
gen, TV). Nicht erforderlich ist
Periodizitit des beanstandeten
Artikels oder der verletzenden
Sendung.

Der Begriff Medien wurde ab-
sichtlich gewéhlt, weil nicht aus-
zuschliessen ist, dass das Gegen-
darstellungsrecht auch Medien
erfassen soll, welche nicht unbe-
dingt unter die heutige Definition
von Presse, Radio und Fernsehen
fallen. Zudem ist ungewiss, wel-
che neuen Medienformen die
kunftige Entwicklung mit sich
bringen wird.

- Fur eine Gegendarstellung ge-
niigt es nicht, dass eine Person
namentlich genannt wird, viel-
mehr muss sie in ihrer Person-
lichkeit unmittelbar betroffen
sein (z. B. durch eine Behaup-
tung in der Offentlichkeit, wel-
che sie in ein ungiinstiges Licht
stellt).

- Anderseits braucht die Ausse-
rung nicht widerrechtlich zu sein.
Es geniigt, dass jemand in seiner
Personlichkeit unmittelbar be-
troffen ist. Ob die Darstellung
auch widerrechtlich ist, braucht
nicht abgeklart zu werden.

- Das Recht auf Gegendarstel-
lung besteht nur mit Bezug auf
Tatsachendarstellungen. Kom-
mentare, Meinungen, Wertur-
teile sind nicht gegendarstel-
lungsfiahig. Die Abgrenzung
zwischen gegendarstellungsfa-
higen Tatsachen und nicht ge-
gendarstellungsfahigen  Mei-
nungen und Kommentaren
fihrt in der Praxis mitunter zu
heiklen Abgrenzungsschwierig-
keiten.

Das Recht auf Gegendarstellung
ist dann gegeben, wenn es sich um
eine Darstellung von Tatsachen
handelt. Das trifft nicht nur bei
Aussagen in Wort und Schrift zu,
sondern auch bei Fotografien, ei-
nem Film oder einer Zeichnung,
sofern sie Tatsachen vermitteln.
So hat das Bundesgericht im Falle
einer Bildreportage in einer Illu-
strierten anerkannt, dass Fotogra-
fien (das Bildmaterial) grundsétz-
lich auch einer Gegendarstellung
zuginglich sind.

Nicht ausschlaggebend ist der
Kontext oder die Bedingungen,
unter welchen die Darstellung er-
folgte. Ein Recht auf Gegendar-
stellung besteht deshalb nicht
bloss gegeniiber Aussagen im re-
daktionellen Teil einer Zeitung
oder eines Radioprogramms, son-
dern gegeniiber jeder durch Zei-
tung, Radio oder Fernsehen usw.

verbreiteten Angabe. Dies gilt
selbst dann, wenn die Aussage ei-
nem unabhingigen Dritten zuzu-
schreiben oder im Inserateteil
erschienen ist (z. B. Personlich-
keitsverletzung durch Leserbrief,
Verantwortlichkeit des Herausge-
bers der Zeitung fir die Veroffent-
lichung des Leserbriefes). So wur-
de das Gegendarstellungsrecht
gegeniiber dem Inserenten, dem
Verein “Aktion fiir freie Mei-
nungsbildung” zugelassen, der
unter dem Titel *Trumpf-Buur”
regelmissig in mehreren Zei-
tungen gleichartige politische In-
serate erscheinen ldsst. Das Bun-
desgericht war der Meinung, dass
es sich um einen besonderen Fall
des "Medien-Huckepack” handle,
der es rechtfertige, dass der Betrof-
fene zur Durchsetzung seiner An-
spriiche gegen den Inserenten vor-
gehen konne.




2. Das Verfahren

ZGB - Personlichkeitsschutz

Art. 28g
5. Recht auf Ge-

gendarstellung
a. Grundsatz

Art. 28h

b. Form und
Inhalt

Art. 28i

c. Verfahren

Art. 28k

d. Veroffentli-
chung

Art. 281

e. Anrufung des
Richters

1 Wer durch Tatsachendarstellung in periodisch erscheinenden
Medien, insbesondere Presse, Radio und Fernsehen, in seiner
Personlichkeit unmittelbar betroffen ist, hat Anspruch auf Ge-
gendarstellung.

2Kein Anspruch auf Gegendarstellung besteht, wenn liber 6ffent-
liche Verhandlungen einer Behérde wahrheitsgetreu berichtet
wurde und die betroffene Person an den Verhandlungen teilge-
nommen hat,

1 Der Text der Gegendarstellung ist in knapper Form auf den Ge-
genstand der beanstandeten Darstellung zu beschrinken.

2 Die Gegendarstellung kann verweigert werden, wenn sie offen-
sichtlich unrichtig ist oder wenn sie gegen das Recht oder die gu-
ten Sitten verstosst.

1 Der Betroffene muss den Text der Gegendarstellung innert
20 Tagen, nachdem er von der beanstandeten Tatsachendarstel-
lung Kenntnis erhalten hat, spitestens jedoch drei Monate nach
der Verbreitung, an das Medienunternehmen absenden.

2 Das Medienunternehmen teilt dem Betroffenen unverziiglich
mit, wann es die Gegendarstellung verdffentlicht oder weshalb es
sie zurlickweist.

1 Die Gegendarstellung ist sobald als méglich zu verdffentlichen,
und zwar so, dass sie den gleichen Personenkreis wie die bean-
standete Tatsachendarstellung erreicht.

2 Die Gegendarstellung ist als solche zu kennzeichnen; das Me-
dienunternehmen darf dazu nur die Erkldrung beifiigen, ob es an
seiner Tatsachendarstellung festhilt oder auf welche Quellen es
sich stiitzt.

3 Die Veroffentlichung der Gegendarstellung erfolgt kostenlos.

! Verhindert das Medienunternehmen die Ausiibung des Gegen-
darstellungsrechts, verweigert es die Gegendarstellung oder ver-
offentlicht es diese nicht korrekt, so kann der Betroffene den
Richter anrufen.

2 Zustidndig fir die Beurteilung der Klage ist der Richter am
Wohnsitz des Klidgers oder des Beklagten.

3 Der Richter entscheidet unverziiglich aufgrund der verfiigbaren
Beweismittel.

4 Rechtsmittel haben keine aufschiebende Wirkung.

- Das Medienunternehmen kann
nicht durch Publikation einer
redaktionellen Berichtigung
den Gegendarstellungsan-
spruch des Betroffenen unter-
laufen, denn das Gegendarstel-
lungsrecht soll ermoglichen,
dass der Betroffene sich mit sei-
nen Worten und mit der Kenn-
zeichnung als Gegendarstellung
dussern kann.

- Verbot des sog. Redaktions-

schwanzes: Zugelassen ist nach
dem Gesetz einzig die Erkla-
rung, ob das Medienunterneh-
men an seiner Darstellung der
Tatsachen festhalte oder auf
welche Quellen es seine eigene
Darstellung stiitze.




I. Die Verletzung des Namens:
Die sogenannte Namensanmassung

Wird jemand dadurch beeintriach-
tigt, dass sich ein anderer seinen
Namen anmasst, so steht ihm
nach Art. 29 Abs. 2 ZGB ein vom
Verschulden unabhingiger Ab-
wehranspruch zu. In der Praxis
wurde der Anwendungsbereich
dieser Bestimmung in zweifacher
Hinsicht iiber den Gesetzeswort-
laut ausgedehnt:

- Eine Namensanmassung kann
auch darin bestehen, dass je-
mand unbefugterweise den Na-
men eines andern nicht fiir sich
selbst, sondern zur Bezeich-
nung eines Gegenstandes oder
Produktes, etwa als Kennzei-
chen fiir eine Zeitschrift oder fiir
ein Gerit, gebraucht.

- Als Namensanmassung gilt so-
dann nicht nur die unberechtig-
te Verwendung des vollen Na-
mens eines andern, sondern
bereits die Ubernahme des
Hauptbestandteiles davon.
Selbst die Verwendung eines
bloss dhnlichen Namens wurde
als Namensanmassung qualifi-

ziert, wenn sie geeignet war, Ver-
wirrung zu stiften und die
Gefahr von Verwechslungen
hervorzurufen.

Vielfach ist es schwierig, den
Anwendungsbereich der Bestim-
mungen des allgemeinen Person-
lichkeitsschutzes vom Namens-
schutz abzugrenzen. Das ist nach
der Gerichtspraxis nicht unbe-
dingt erforderlich. Der Namens-
schutz des Art. 29 ZGB ist nichts
anderes als ein Sonderfall des all-
gemeinen Personlichkeitsschut-
zes. "Wird der Begriff der Na-
mensanmassung eng gefasst, so
bleibt immer noch der Riickgriff
auf die allgemeine Vorschrift des
Art. 28 ZGB, um den Anspruch ei-
ner Person auf Schutz ihres Na-
mens vor ungerechtfertigter
Beeintrichtigung zu wahren.. ..
Wesentlich ist einzig, ob sich ein
bestimmter Gebrauch eines Na-
mens als unbefugte Beeintrichti-
gung schutzwiirdiger Interessen
eines andern erweist”,

Der Gebrauch eines fremden
Namens durch einen dazu nicht
Berechtigten ist fiir eine Person-
lichkeitsverletzung an sich nicht
ausreichend. Wer sich auf sein Na-
mensrecht beruft, muss vielmehr
darlegen, dass die beanstandete
Namensverwendung seine Inte-
ressen wirklich und nicht nur dem
Scheine nach verletzt. Allerdings
ist nicht erforderlich, dass Interes-
sen kommerzieller Natur auf dem
Spiele stehen. Die Praxis ldsst die
Beeintriachtigung rein ideeller Be-
lange geniigen, die insbesondere
dann vorliegt, wenn:

~ eine Verwechslungsgefahr be-
steht

- oder wenn ein Namenstriger
durch Gedankenverbindungen
in nicht vorhandene Bezie-
hungen hineingestellt wird, die
er ablehnt und verniinftigerwei-
se auch ablehnen darf. Wird bei-
spielsweise in der Werbung der
Name einer Person gebraucht,
wird der Eindruck erweckt, sie
habe sich dafiir (ob entgeltlich
oder unentgeltlich ist irrelevant)
zur Verfligung gestellt. Trifft
dies nicht zu, dann liegt eine
Personlichkeitsverletzung vor.

2. Was ist geschiitzt?
Der Name von nattirlichen Personen

Geschiitzt ist der biirgerliche Vor-
name und Familienname einer na-
tiirlichen Person. Geschiitzt sind
auch der Klostername und der
Kiinstlername, das Pseudonym
des Schriftstellers, Kiinstlers und
Artisten (z. B. Le Corbusier,
Grock, Varlin, Dimitri). Mit dem
Schutz des Pseudonyms hatte sich
das Bundesgericht zu befassen, als
die Sdngerin Annie Chancel, be-
kannt unter dem Pseudonym
”Sheila” gegen eine Marke ”Shei-

la” fiir Parfimerieartikel vorgehen
wollte.

Das Bundesgericht anerkannte
grundsétzlich den namensrechtli-
chen Schutz am Pseudonym, hielt
aber einschriankend fest, dass das
Pseudonym ein Mindestmass an
Originalitdt aufweisen miisse. Das
traf nach Meinung des Bundesge-
richtes auf den Namen ”Sheila”
nicht zu, weil er namentlich in den
angelsichsischen Lindern ein ver-
breiteter Mddchenname sei.




3. Namen juristischer Personen

Das in Art. 29 ZGB gewihrleistete
Namensrecht steht auch den juri-
stischen Personen zu. Fur juristi-
sche Personen des Obligationen-
rechtes gelten in erster Linie die
Sondervorschriften des Firmen-
rechtes, in zweiter Linie die Vor-
schriften des ZGB, namentlich da,
wo der ortliche Schutzbereich des
Firmenrechtes territorial  be-
schrinkt ist (z. B. bei der Einzel-
firma).

Vereine und Stiftungen genies-
sen nur das Namensrecht, denn
sie besitzen keine Geschéftsfirma.
Ebenfalls ist die in der Schweiz im
Handelsregister nicht eingetrage-
ne Geschiftsfirma eines ausldndi-
schen Unternehmens aufgrund
internationaler Abkommen nicht
nach Firmen aber nach Namens-
recht geschiitzt.

Aus der Praxis ist der Fall eines
Zeitungsartikels zu nennen, der
unter dem Titel ”Club Médityran-
nis” erschienen und mit Karikatu-
ren und Zeichnungen illustriert
war. Die Entstellung des Namens

des Club Méditerranée in Verbin-
dung mit dem Text, der ihn in ein
unglinstiges Licht stellte, wurde
als Personlichkeitsverletzung qua-
lifiziert. Die satirische Verdrehung
des Namens allein galt jedoch
nicht als verletzend. ”Die Klagerin
wird unter einem verunglimpfen-
den Decknamen als aufdringliche
Propagandistin fiir eine iibliche
Sache hingestellt”.

Als weiteres Beispiel einer Na-
mensverletzung sei an die Wer-
bung fiir ein Waschpulver in den
dreissiger Jahren erinnert, das
unter ”Ohi ohne Hinkel” als An-
spielung auf die Firma Henkel
gepriesen wurde. Diese Art Wer-
bung war geeignet, die Firma Hen-
kel in der Offentlichkeit lacherlich
zu machen. ”Denn es widerspricht
durchaus den Gepflogenheiten ei-
nes anstindigen Kaufmanns, sich
durch derartige Wortspiele, die
immer auf eine Verspottung und
damit auf eine Verunglimpfung
des betreffenden Konkurrenten
hinauslaufen, geschiéftliche Vor-
teile zu verschaffen..”.

Das Recht am eigenen Bild bedeu-
tet, dass niemand ohne seine Zu-
stimmung oder seine Einwilli-
gung abgebildet werden darf, sei
es durch Zeichnung, Bild, Foto-
grafie, Graphik, Karikatur, usw.
Unter einem ”Bildnis” ist daher
jede Wiedergabe der dusseren Er-
scheinungsweise eines Men-
schen, durch die er erkennbar ist,
zu verstehen. Die Abbildung
braucht nicht naturgetreu zu sein:
auch die Karikatur, die Nachah-
mung der dusseren Erscheinung
oder der Person durch einen
Schauspieler (Double) gelten als
Bildnisse, sofern die nachzuah-
mende Person aufgrund der Wie-
dergabe der charakteristischen
Merkmale, die sie individualisie-
ren, erkennbar ist.

Das Recht am eigenen Bild ist
insbesondere bei der Publikation
von Personenbildern von Bedeu-
tung. Diese ist erlaubt, wenn die
abgebildete Person ihre Einwilli-
gung dazu gegeben hat. Hat die
Person ihre Einwilligung gegeben,
wird aber das Bild zu einem ande-
ren Zweck als dem vereinbarten
verwendet (z. B. nicht fiir die ver-
einbarte Broschiire, aber fiir ein
Plakat in Weltformat), dann liegt
gleichwohl eine unerlaubte Bild-
publikation vor.

Uberwiegend ist die Meinung
anzutreffen, dass die Publikation

von Personenbildern in der Regel
dann zulédssig ist, wenn es sich um
Aufnahmen handelt, bei welchen
die Person sozusagen als Teil der
Landschaft, der Umgebung oder
eines Ereignisses (z. B. Zuschauer
bei Sportveranstaltungen) er-
scheint. Der Fotografierte bildet
gleichsam einen unauffilligen Teil
des oOffentlichen Geschehens.
Wird umgekehrt die Person etwa
durch fototechnische Mittel ver-
grossert und aus dem Umfeld her-
ausgerissen, dann gilt sie nicht
mehr als Beiwerk bzw. als anony-
mer Bestandteil des Bildes, son-
dern ist als Einzelperson iden-
tifizierbar. Eine solche Hervorhe-
bung ist unzulassig.

Die genannten Beispiele zei-
gen, dass es sich bei erlaubten
Personenbildnissen zumeist um
Aufnahmen aus dem Offentlich-
keitsbereich handelt. Allerdings
konnen auch hier heikle Fragen
auftauchen (z. B. wie ist es mit der
Bildreportage iiber die Fixerszene
zu halten, wenn die abgebildeten
Personen ohne weiteres identifi-
zierbar sind?). In Zweifelsfillen ist
zugunsten der betroffenen Person
zu entscheiden: mit anderen Wor-
ten geht im Zweifel das Person-
lichkeitsrecht der betroffenen
Person vor.




~ VI.Das Recht an der eigenen Stimme

Ohne Einwilligung der betroffe-
nen Person bzw. ohne Rechtferti-
gungsgrund diirfen keine Tonauf-
nahmen erstellt und es diirfen

rechtmdssig erfolgte Tonaufnah-
men nicht durch Schnitte, usw.
verdndert werden.

VIl Besonderheiten fiir die Werbung

i. Der Grundsatz: Bei der kommerziellen
Verwendung ist stets die Einwilligung der
betroffenen Person erforderlich

Es wurde gesagt, dass die Tatsache
allein, dass jemand mit seinem
Namen genannt wird, noch keine
Personlichkeitsverletzung dar-
stellt. In den Fillen, in welchen
Verletzungen des Namensrechtes
bejaht wurden, war deshalb regel-
maissig eine “Ansehensminde-
rung” mit im Spiel.

Anders im Bereich der Werbung,
wo der Grundsatz gilt:

Ohne ausdriickliche Zustimmung
der betroffenen Person ist der Ge-
brauch ihres Namens, ihres Bildes,
threr Stimme oder ihres Kennzei-
chens unbefugt.

Das Prinzip besagt, dass die
kommerzielle Verwendung von
Namen, Personenbildern, der
Stimme oder des Kennzeichens
einer Person ohne ihre Einwilli-
gung nicht zuléssig ist und zwar ist
nicht erforderlich, dass in der Ver-
wendung des Kennzeichens eines
andern eine Ansehensminderung
liegt. Niemand braucht sich gefal-
len zu lassen, dass sein Name, Bild
usw. fiir fremde Werbung ge-
braucht wird. Ebensowenig spielt
es eine Rolle, ob es sich um eine

unbekannte Person oder um eine
beriihmte PersOnlichkeit handelt.
Sowohl die Hausfrau als auch der
Filmstar haben das Recht, selbst
bestimmen zu kOnnen, ob ihre
Person mit den Produkten, Lei-
stungen oder mit dem Unterneh-
men eines Dritten in Verbindung
gebracht werden soll. Es kann
nicht genug betont werden, dass
niemand hinnehmen muss, dass
sein Name oder Bild fiir fremde
Werbung gebraucht wird. Wird
der Name oder das Bild einer Per-
son in der Werbung gebraucht,
wird der Eindruck erweckt, dass
sich diese Person dafiir zur Verfii-
gung gestellt hat. Sodann entsteht
der Eindruck einer - zumindest
ideellen - Beziehung. Es ist aber
jeder Person {iiberlassen zu ent-
scheiden, ob sie solche Assozia-
tionen aufkommen lassen will.
Das Recht des Einzelnen, dariiber
zZu bestimmen, ob seine Person
mit den Produkten, Waren, Lei-
stungen oder mit dem Unterneh-
men eines andern in Verbindung
gebracht werden soll, geht in je-
dem Fall den Interessen des Wer-
bebetreibenden vor.




2. Klare Umschreibung des Verwendungszweckes
bei Einholung der Einwilligung

Bei FEinholung der Einwilligung
der berechtigten Person ist darauf
zu achten, dass der Verwendungs-
zweck klar umschrieben wird. Das
heisst, dass er sachlich, rdumlich
und zeitlich genau festzulegen ist.
Sodann empfiehlt sich immer,
schriftliche Vereinbarungen zu
treffen. Im Zweifel ist ndmlich zu-
gunsten der betroffenen Person zu
entscheiden. Stellt sich ein Foto-
modell fiir Aufnahmen fiir ein In-
serat zur Verfiigung, dann darf das
Bildmaterial nicht auch fiir Plakat-
werbung eingesetzt werden. Eben-
so gibt die Einwilligung fur die
Verwendung in einer Inseraten-
kampagne nicht auch das Recht
zur Zweit- oder Weiterverwen-
dung des Bildmaterials. Das ist vor
allem dann von Bedeutung, wenn

das Bildmaterial von Fotoagentu-
ren beschafft wird. Es muss auch
Klarheit dariiber bestehen, fiir
welche Werbemittel Bildmaterial
verwendet werden soll. Die be-
rechtigte Person muss wissen,
wann (wie oft), wo (in welchen
Medien) und wie (Zusammen-
hang zu Text, Musik usw.) ihr Bild
erscheinen wird. Das kann im
Umgang mit "Medien-Laien” un-
ter Umstidnden bedeuten, dass die
Person iiber das Medium und sei-
ne Verbreitung aufgeklidrt wird.
Stellt sich eine Hausfrau fiir einen
Werbefilm zur Verfiigung, muss
sie etwa dariiber aufgeklirt wer-
den, ob der Film fir Kinowerbung
oder auch fir TV-Werbung vorge-
sehen ist.

3. Fotografisches Aligemeingut darf nicht leichthin
angenommen werden

Die Tatsache, dass ein Name oder
ein Gesicht wiederholt in der Wer-
bung auftaucht, macht es nicht
zum “fotografischen Allgemein-
gut”, das von jedermann frei zu
Werbezwecken gebraucht werden
kann. Dass eine Person verzichtet
hat, ihr Namensrecht oder ihr

Recht am eigenen Bild geltend zu
machen, kann ndmlich nicht
leichthin angenommen werden.
Auch dann nicht, wenn die betrof-
fene Person eine erfolgte Verlet-
zung unwidersprochen hinge-
nommen hat.
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4. Einzelfragen

Bei Personenbildern taucht im-
mer wieder die Frage auf, wie es zu
halten ist, wenn z. B. eine Men-
schenmenge bei einem Sportan-
lass abgebildet wird. Handelt es
sich um Aufnahmen, wo die Per-
sonen nur als Beiwerk oder "Be-
standteil der Landschaft” erschei-
nen, und somit die Einzelperson
nicht identifizierbar ist, kann je
nach den Umstidnden des Einzel-
falles eine solche Publikation er-

laubt sein. Vorraussetzung ist je-
doch, dass die Personen als Teil
des oOffentlichen Geschehens,
quasi als anonymer Bestandteil er-
scheinen, nicht identifizierbar
sind und nicht durch den Text
oder sonstwie falsche Vorstel-
lungen erweckt werden. Es kon-
nen heikle Fragen auftauchen, die
im Einzelfall unter Beriicksichti-
gung samtlicher Umstinde ge-
priift werden miissen.

Einwilligung ist erforderlich (beispielhafte Aufzdhlung):

- bei der Verwendung des Na-
mens eines andern in der Wer-
bung, namentlich auch bei
Testimonials

- beider Verwendung des Produk-
tenamens, der Marke und son-
stiger Kennzeichen eines an-
dern

- bei Verwendung der Werbefigur
eines andern (z.B. Batman,
Knorrli)

- bei Verwendung einer Filmfigur
(Rechte der Filmverleihfirma
oder des zur Verwertung der
Filmfigur Berechtigten, also des
Inhabers der sogenannten “mer-
chandising rights” einholen)

- bei Verwendung des Bildes ei-
nes andern und zwar nicht nur
bei fotografischer Abbildung,
sondern auch bei einer Zeich-
nung oder Karikatur.

Beispiele aus der Praxis:

- Nicht erlaubt ist die Verwen-
dung von Werbeaufnahmen fiir
einen andern als den vorgesehe-
nen Zweck: Das Fotomodell
stellt sich fiir Aufnahmen fiir

eine Zeitschrift zur Verfligung.
Die Aufnahmen wurden dann
ohne ihre Zustimmung zur Illu-
stration eines Prospektes ver-
wendet.




- Unzuldssig ist die Abbildung
von Name und Bild einer Person
auf einem Produkt, wenn sie
ihre Zustimmung dazu nicht ge-
geben hat.

- Das Recht zur Zweit- oder Wei-
terverwendung von Personen-
bildnissen darf nicht vermutet
werden. Das ist auch in Zusam-
menarbeit mit Fotoagenturen
zu beachten. Namentlich gilt
das “Einholen des sog. Copy-
rights” nicht gleichzeitig als Ein-

willigung der abgebildeten Per-
son. Dabei gilt folgender
Grundsatz zu beachten: Das
Personlichkeitsrecht der abge-
bildeten Person geht in Zwei-
felsfallen dem Urheberrecht des
Fotografen vor. Bei Fotomodel-
len, beriihmten Personlichkei-
ten, Schauspielern usw. kommt
angesichts ihrer beruflichen In-
teressen dem Recht am eigenen
Bild erhohte Bedeutung zu.

5. Figuren, Kennzeichen, Symbole, Signete, Logo

Es geht nicht um die Frage des
Urheberrechtes oder sonstiger
Rechte (z.B. Marken- oder Fir-
menrecht), sondern darum, ob die
Verwendung von Kennzeichen
Dritter in der eigenen Werbung
erlaubt ist.

Nicht alle Giiter, die irgendwie ei-
nen Bezug zu einer Person haben,
stehen unter dem Schutz des Per-
sonlichkeitsrechtes. Vielmehr
muss ihnen der Charakter eines
Kennzeichnungsmittels zukom-
men, d. h. sie miissen Kennzeich-
nungswirkung besitzen. Ist diese
gegeben, dann steht das Kennzei-
chen einem Berechtigten zum ex-
klusiven Gebrauch zu. Deshalb ist

der Gebrauch von Figuren, Kenn-
zeichen, Symbolen, Signeten ei-
nes andern ohne seine Einwilli-
gung nicht erlaubt. In Zweifelsfdl-
len empfiehlt es sich immer die
Zustimmung der betroffenen Per-
son einzuholen. Bei der Um-
schreibung der Verwendung ist
darauf zu achten, dass klare Ver-
hiltnisse geschaffen werden. So-
dann sollte die Einwilligung der
betroffenen Person in beweisbarer
Form, also schriftlich eingeholt
werden. Die Beteiligten sollten da-
bei darauf achten, den Verwen-
dungszweck in ortlicher, zeitlicher
und sachlicher Hinsicht sowie
allenfalls das Honorar ausdriik-
klich festzulegen.
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