Dieses Inserat ist unlauter, wenn es
von einem Partnervermittlungsinstitut
aufgegeben wurde:

Dieses Inserat ist in Ordnung, denn
der Auftraggeber ist ersichtlich:

Ein Inserat zum Verbieten...

Ich bin eine feinfiihlende Frau mit Charme,
vielseitig interessiert, und mochte nochmals
ein gliickliches Leben zu zweit beginnen. Nur
Mut meine Herren, schreiben Sie mir doch
einen Brief unter Chiffre xyz.

Ein Inserat zum Verlieben...

Ich bin eine feinfiihlende Frau mit Charme,
vielseitig interessiert, und mochte nochmals
ein gliickliches Leben zu zweit beginnen. Nur
Mut meine Herren. Sie erreichen mich iiber

das Institut Matrimonia, 8000 Ziirich.

Anzeigenleitungen, die mit der Lauterkeitskommission nicht in Konflikt
geraten und ihren guten Ruf bewahren mochten, verlangen vom Auftrag-
geber des Inserates eine personliche Identifikation. Weil gewisse Institute
oft ihre Mitarbeiter dazu beniitzen, unter eigenem Namen Inserate zu
vergeben, ist dies besonders wichtig. Damit schiitzen Sie sich selbst und
tragen dazu bei, die schwarzen Schafe ausfindig zu machen.

Wenn Sie mehr iiber die Grundsitze der Werbelauterkeit wissen mochten,
schicken Sie ein an sich adressiertes, frankiertes Couvert an:

Schweizerische Kommission fiir die
Lauterkeit in der Werbung

Postfach

8022 Ziirich
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Ein Leben zu zweit sollte mit Vertrauen und
einem schonen Erlebnis beginnen

Die Partnersuche mit Zeitungs-
inseraten gehort zu den beliebte-
sten Methoden, um ein neues
Leben zu zweit zu begin-

nen. Die Adressvermitt-

lung iiber professionelle
Institute ist fiir viele ein-

same Menschen oft bes-

ser geeignet, als selbst ein eige-
nes Inserat abzufassen und ihre
Anonymitiit preiszugeben.

Partnervermittlung ist jedoch
Vertrauenssache, die nicht
missbraucht werden darf.

Leider haben sich in letz-

ter Zeit einige schwarze
Schafe unter die Vermitt-
lungsinstitute gemischt, die mit
zweifelhaften Methoden eine
ganze Branche in Misskredit brin-
gen und zudem gegen die Grund-
sitze der Lauterkeit in der Wer-
bung verstossen.

Dabei hat die Kommission fiir
die Lauterkeit in der Werbung
schon seit jeher darauf aufmerk-
sam gemacht, dass Hei-
ratsangebote von Part-
nervermittlungsagentu-
rennichtinder Ich-Form
abgefasst — oder dann
klar mit dem Namen des Instituts
gekennzeichnet werden miissen.

Eine kritische Reportage am
Fernsehen hat gezeigt, dass dies
auch vonder breiten Be-
volkerung als unrecht-
miissig angesehen wird.

Unlauter verhilt sich

auch, wer weiss oder
wissen konnte, dass sich hinter

dem in Ich-Form abgegebenen
Inserat ein Institut verbirgt. Das
betrifft besonders die Anzeigen-
leitungen der Annoncenagentu-
ren und Verlage.
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Wer versteckt sich
hinter diesem
Inserat? Ist es ein
einsamer Mensch
oder eine profes-
sionelle Agentur?

Der entsprechende Grundsatz im Wortlaut:

Grundsdtze 1989

WErbung for Grundsatz Nr. 5.12
Heirat

Die Werbung mit Portrait-Inseraten unter
Chiffre in der Ich-Form fiir Heirat oder Part-
nervermitlung durch professionelle Vermitt-
lungsinstitute oder von diesen beauftragten
Personen, die nicht selbst Interessenten
sind, ist unlauter.

Schweizerische Kommission fir die Lauterkeit in der Werbung




